
��产品标题优化



任务导入：

    小李经过对产品的周密计算，根据公司的经营战略确定了

最低价和最高限价。王经理审核后，要求小李熟悉产品特点，

搜集目标群体的偏好，对假发产品Brazilian Virgin Hair 

Body Wave 进行产品标题编写和关键词选取。在编写过程中，

小李又产生了新的困惑，什么样的词才能作为关键词呢？



一、 标题的撰写

（一） 标题应专业

 1 产品的关键信息以及销售的亮点

  2 销售方式及提供的特色服务

  3 买家可能搜索到的关键词

热卖产品实例



�优秀标题范例



失败标题范例



（二） 标题应击中痛点

BEAUTY FOREVER Brazilian Virgin Hair Body Wave Natural 

Color Human Hair Weaves 1 Bundle Only 8inch to 30 inch

BEAUTY FOREVER 品牌，  Brazilian Virgin Hair 材质， Body 

Wave Natural Color 款式与色彩，1 Bundle Only 8inch to 30 

inch 数量与尺寸 

（三） 标题设置的常见误区

标题设置常见误区: 关键词重复、堆砌，会导致产品排序降权、

靠后。



二、 关键词的选取

（一）透过关键词看买家需求

1、搜产品名。

买家会使用plus size wedding dress 这个关键词，搜大码婚纱。

买家搜型号或用型号/属性+产品类目词的组合，如unlocked phones，a5000搜3C产品

2、搜营销词或属性词

营销词：free shipping，wholesale，sale，promotion等

属性词：hot，fashion，designer，cheap，2019，men，women，kids等

3、搜品牌名



（二） 利用数据纵横查看平台搜索词

速卖通的数据产品——数据纵横拥有关键词查询功能。使用路径

为卖家后台——“数据纵横”——“选品专家”——“热门关键

词”。

查询产品类目



产品行业匹配降序排列             热搜词列表分析



（三） 通过站外工具了解更多关键词

1.Google insight for search

区域关注度列表



2.Google Adwords  产品关键词搜索



3.eBay Pulse  产品关键词搜索
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任务导入：

    王经理告诉小李，在通常情况下，对于店铺的上新，卖家应该“先质后量”，在自身店

铺运营能力的范围之内追求上新的数量，一般卖家单店每天以更新10款产品左右为宜。此

外，产品主图应与竞争对手产品的主图有差异性，力求吸引消费者眼球，可采用“纯色背

景+产品聚焦+斜角视图”的方式；产品标题要言简意赅、表意清晰；标签可采用“一级类

目词+二级类目词+属性词”的方式；产品描述应包含客户关心的产品属性。小李完成了假

发产品Brazilian Virgin Hair Body Wave的标题撰写和关键词选取后，在王经理的指导下，

填写产品属性，制作产品主图，在完善了产品详情后，准备发布产品。

那么，产品发布该如何操作呢？



一、 产品发布目的

吸引客户

产品品牌和产品评价会影响潜在客户的

购买决定

产品组合、包邮等营销活动有助于提

高客单价；提高跨境物流效率，改善

客户体验，开展会员制营销

通过参数、产品细节和产

品属性满足用户需求

提供不同的物流方案以供

不同的顾客选择，定制化、

经济化的物流服务有助于

提升客户购买体验与好评

率

1

2

3

4

5

满足客户需求

树立品牌形象

完善店铺物流

提高客单价与吸引回头客

通过产品图片与产品详情解答客户的
疑惑，来吸引客户和实现销售



二、 产品属性的重要性

产品属性的构成
买家页面：产品分类展示



买家页面：产品描述展示 买家页面：产品规格展示



������产品交易记录



三、 发布产品时的注意事项

1. 必填属性一项都不要缺失
2. 10项自定义属性要充分利用
3. 标题128个字符尽量一个也不要浪费 
4. 填写的3个关键词必须都包含在标题中 
5. 主图也要充分利用，主图上不要加水印 
6. 销量单位不同，填写的价格也不同 
7. 发货期填写过短极易导致交易失败
8. 商品编码对一个公司的产品管理非常重要
9. 详情页的质量对转化率有很大的影响 
10.详情页插入一个自定义模板很重要 
11.包装信息的准确性直接决定运费成本，应特别注意抛货



四、 产品发布技巧

1. 多发布产品提升产品的曝光率
2. 分开上传产品，保持每天都有新产品上传，自然排名就上升
3. 善于使用橱窗推荐位有效提升产品曝光
4. 利用图片银行，对所有商品图片进行简单有效地管理
5. 每款商品上传6张展示图片
6. 使用关联产品
7. 做好关键字优化、标题优化
8. 选品是关键



五、 产品上传步骤

（一）准备图片

以速卖通平台配饰类目为例：
要求：主图像素大于800X800
           尺寸为正方形。
          主图不允许出现九宫格样式
          主图建议不少于5张组成
          第一张为商品正面图
          第二张为侧面图

产品单独图片展示

产品6张图片展示

注：产品上传完成后，保留产品原图，
以便制作产品海报



五、 产品上传步骤

（二）产品分组

产品分组

分组产品店铺位置展示



五、 产品上传步骤

（三）类目选择

选择发布产品类目

标题填写Tips：
1. 128个字符填满

2. 核心关键词往前放
3. 标题:核心词+属性词+流量词(可多个)
4. 搜索词分析
5. 属性词也可以作为选品参考
6.  关键词可以出现两次，不能超过三次
7.  紧密结合搜索词
8. 不掺杂小语种



产品基本属性填写
产品详情



五、 产品上传步骤

（四）完善其他设置

如包装、物流、服
务、其他信息等



THANKS


