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（2） 行业趋势
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（4）行业国家分布
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类目
选品
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了解类目

数据纵横-选品管家

分析热销&热搜产品



（1） 对比图3-20和3-22，哪些产品是比较好卖的，为什么？     

图3-20 图3-22

2．类目选品



（2） 根据图3-21，你会选哪类产品，

为什么？

2．类目选品



买家在浏览此类商品

时会同时浏览、点击、

购买的其他类商品

TOP热销属性指某个品类
下的热销的属性，如颜

色、品牌、款式等。

某品类下的热销属

性组合

关联产品 热销属性 属性组合

3．属性选品



网站推荐

4．网站推荐选品

同行其他卖家

首页类目
bestselling
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速卖通选品原则

三大原则

行业概况

产品销售趋势

产品行业国家
分布3

1

2
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速卖通选品原则实例

1.行业概况

�������以手表行业为例，从中可以看很出，该行业访客数占比、浏览量占比、

支付金额占比、供需指数占比与上时段都有所上涨分别为44.56%、55.32%、

328.57%、18.49%，供需指数上升，所以为热卖行业。
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速卖通选品实例

2.产品销售趋势

�������结合访客数占比和浏览

量占比，虽然图中石英腕表

几乎平稳，但依然比其他电

子腕表和机械腕表高出40-

80之间，从支付额占比看，

虽然有增有减，但依然说明

它市场容量挺大的。
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2.6速卖通选品原则

2.产品销售趋势

支付金额占比
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2.6速卖通选品原则

2.产品销售趋势

浏览量占比
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速卖通选品实例

2.产品销售趋势
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速卖通选品实例

2.产品销售趋势
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速卖通选品实例

2.产品销售趋势

下载30天的数据

得到以下的结果，

说明：市场发展

空间较大，搜索

指数高达202045

所以我选择了石

英腕手表产品。
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速卖通选品实例

2.产品销售趋势

�������从图中可以看出，5月下旬的浏览量占比在在10%以内，市场供需在15%以内，

说明还是有一定的市场空间的。
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速卖通选品实例

3.产品行业国家分布

������从中可以看出，目标定位为俄罗斯，因为俄罗斯所占的比重较大为17.91%，比

其他的国家占着较大的比重。
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速卖通选品实例

选品结论

综合上述得出的结论是：

第一：石英腕表的销售市场容量较大

第二：石英腕表的浏览量占比和访客数较大，市场需求充足。

第三：石英腕表的成交额和成交订单数占比高，客户需求欲望强。

第四：适宜销售国家，俄罗斯。
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