
3.1跨境电商选品的基本方法与技巧



3.1　选品基础
１

３

２

什么是选品
？

如何选品

选品不好的影响

如果选品没有做好，我们店铺的
运营会发生哪些问题？

如果你要选品可能会选什
么？为什么会选这个产品
？



你会选择哪件来买给欧美人？为什么？

https://item.taobao.com/item.htm?spm=a230r.1.14.192.ebb2eb2LFA24b&id=552108107189&ns=1&abbucket=15
https://item.taobao.com/item.htm?spm=a230r.1.14.82.ebb2eb2uCUKuX&id=543343420416&ns=1&abbucket=15


选品的逻辑与原则

兴趣

研究市场需要什么，研究
目标客户群的想法

对产品有兴趣才能有动力
去了解产品、开展业务。

对不同平台的特点、商业理念有所了解，不同平台热销的产品有哪些，哪类
产品在哪些平台热销，哪些容易得到平台推荐等。举例：亚马逊

兴趣

平台特性



选品的逻辑与原则

广泛涉
猎

选品的思路

对产品
有研究

精选产
品

坚持和
重复

对已有数
据分析
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跨境电商选品的技巧

YES
3分靠运营

7分靠产品

选错了肯定是100%失败
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跨境电商选品的技巧

1.主动选品与被动选品

主动选品
通过对目标市场的了
解或者对某个行业的
了解，主观的去开发
产品

被动选品
参考其他大卖家会有
哪些产品近期销量比
较好，然后从所了解
的供应市场上找同样
的产品

实际经营中，如果能做到两者相结合是更佳的。



 主动选品

被动
选品

v.s.

除此之外，还有哪些其他主动选品的方式？

1 32

节假
日分
析

生活习
惯分析

季节
分析

主动
选品
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跨境电商选品的技巧

2.注意产品的卖点和品牌壁垒

l 差异化
l 运营反馈
比如：

�������恒温奶瓶应该解决去瞬时调温的问题，而不是保温的问题。

�������根据客户的反馈进行深度打磨，一线客服收集的反馈意见非常之重要，所

以产品经理最好能多跟客户直接沟通，争取在产品试销后，适时推出改进版的

迭代产品；如果已经标准化的产品，则需要调整销售策略，尽快过渡到精细化

运营的阶段。
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跨境电商选品的技巧

3.选品的套路——刚需选品

l 刚需选品意味着这个产品既要是能够解决用户某方面需求必不可少的

物件，同时，也意味着在用户选择解决该需求时不会过多的在意产品

的款式。

l 大概需要先后进行60款左右的产品试销，而你需要查看评估的总产品

数量，则有可能多达五六百款。

l 真正要解决跟卖，只有一种方法，那就是—我有，你没有。
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跨境电商选品的技巧

4.良品的几个特征

质量稳定

价格有优势

能够保证库存3

1

2
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跨境电商选品的技巧

5.需要把握的点
通过平台数据基本的判
别“红海”和“蓝海”

根据平台大方向
找到主推产品�

榜样卖家的引领

通过关键词找到蓝海类
目中的蓝海产品

结合自己的供应链优势

不同平台的差异化思维
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什么是蓝海市场？
我们可以把整个市场当做一片海洋，这篇海洋是由红色海洋和蓝色海洋组
成，红海代表现今已存在的所有产业，是已知的市场；蓝海则代表还未存
在的产业市场，即未知的市场空间。进一步理解，所谓的蓝海战略，也就
是超越传统产业，开创出新的产业。

什么是红海市场？
红海市场即竞争激烈白日化的市场，但是蓝海也不是一个没有竞争的地方，
而是一个通过差异化手段得到的新市场领域，在这里，企业可以凭借自身
业务能力和创新能力获得更快的发展和更高的利润。
两者相比较，在同样有限的圈子内，红海市场人多，资源一般竞争激烈；
而蓝海市场资源优质丰富，人少，竞争压力小，蓝海的竞争者能获取更高
的更多的利益。

跨境电商选品的技巧

https://m.cifnews.com/article/55755



选品的小技巧
• 1．评价数据分析法



选品的3 个技巧
2．产品组合分析法

20% 70% 10%

小众化、利润高

核心产品

性价比高

基础产品 爆款产品

紧跟当前流行趋势



选品的3 个技巧

计算毛利基本公式：

2．产品组合分析法

思考：以上各项都是在什么环节中产生的花费？能否举例说明？

单品毛利 =

销售单价－采购单价－单品运费成本－平台费用－引流成本－运营成本



3．行业动态分析

第三方发布的市场调查报告 行业展会 出口贸易公司或工厂



选品的3 个技巧

Google Trends （关键词、国家、时间）
                  http://www.google.com/trends

KeywordSpy （关键词、站点、国家）
                   http://labs.keywordspy.com/

Alexa （针对网站的流量和排名）
                    http://alexa.chinaz.com/

4．数据分析工具

外部分析工具

A

B
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跨境电商选品的途径

短视频平台选品 交流选品

实体店选品

微博选品 网站选品

朋友圈选品跟款选品“工具”选品
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跨境电商选品的途径

1.“工具”选品

������许多平台都会提供选品的“工具”，比如阿里系的生意参谋等，在进行跨境电商

选品过程中，可以参考使用。运用生意参谋这个软件可以大致地分析出什么品类的商

品具有商机。这是通过分析搜索人气与卖家数量（在线商品数）的比例做到的。这里

我们以U盘为例，在生意参谋中搜索“U盘”。
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跨境电商选品的途径

1.“工具”选品
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跨境电商选品的基本途径

2.跟款选品法

�������在电商运营的初始阶段，跟爆款也不失为一种好方法。

�������爆款之所以可以成为爆款，其价格、款式、面料、风格等是经过市场检验

的。有了这样的成功经验做参照，不仅可以跟爆款，仿大店、仿网红店、仿平

台潜力新品都是可以尝试的。

��������不要完全模仿对手，要学会变通。要分析竞争对手运营的节点，活动节点

或者数据提升节点等，根据自己的情况来操作。
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跨境电商选品的途径

3.实体店选品法

�������你需要了解市场，当你掌握的数据越多，越能分析出自己有把握做什么产品。

比如你对女装比较有兴趣的话，可以尝试考察义乌（全球最大的小商品集散中心

）、常熟（著名服装城）、广东（虎门产业带女装）等几个地区。

��������通过了解这些地区的主要出口服装类型、出口地等，辅助确定自己的选品

规划。
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跨境电商选品的途径

4.朋友圈选品

������在做跨境电商的过程中，我们需要每

天通过各个渠道了解最新趋势，一些当季

流行款，流行网络词汇，可以发掘新产品。

�������在做国内电商时，通过朋友圈里可以

看到现在年轻人的关注点在哪里，他们的

需求是什么，从而进行选品。从事跨境电

商，关注的朋友圈要从跨出国门，了解目

标国的社交平台、“朋友圈”等。
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跨境电商选品的途径

5.短视频平台选品

������时下国内火爆的抖音、快手、微视

等视频平台带来了不俗的商机。比如

前段时间，自从小猪佩奇在抖音火了

之后，淘宝搜索量暴增。关注国外的

短视频平台，同样会为你带来一些选

品的商机。比如：� Boomerang、

Cinematic、 Vine、 Viva� Video�

Waka等
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跨境电商选品的途径

6.微博选品法

�������建议卖家关注欲使用的平台的微

博或者博客等，其会不定时的发送一

些时效性较强的产品信息。另外也可

以关注名人、大咖、大卖家等的微博

（博客）获取新鲜资讯，配合“跟款

选品法”完成选品。
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跨境电商选品的途径

7.沟通交流选品法

������最直接的选品方式，莫过于与人

交谈。有机会就出去走走，参加会展

等，多与高人交流沟通，他们往往能

给你灵感，哪怕有一句话启发你了，

就有价值了，就足够了。这类有价值

的信息，往往是可遇而不可求的。
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跨境电商选品的途径

8.网站选品法

�������大家可以养成定时逛

各类网站和电子版报刊杂

志的好习惯。建议有时间

就进去看有没有新产品，

或者有特色、稀奇古怪的

产品，久而久之，就能发

现商机。



MANY THANKS TO YOU


