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第三节 广告媒体选择 

一、选择的含义 

    指为实现广告目标的要求，以最少的成本
选择最恰当的广告媒体，使广告信息传递
给预定的目标消费者，并保证接触者的数量和
接触次数。  



二、影响广告媒体选择的因素 

         
        1、媒体的覆盖面 

        2、媒体的权威性  

        3、媒体的针对性 

        4、媒体的时效性 

        5、所做广告商品的性质及特征 

        6、媒体的有关数量指标 

        7、媒体的费用 



三、媒体的数量指标 

 

1、视听率（触及率） 

  指实际接触媒体信息的人数占覆盖域总人数的

百分比。 

  衡量广告信息传播范围的重要指标 

（电视—收视率，广播—收听率）  

 



2、到达率 
   
  广告主选择广告媒体的重要指标 
  到达率越高，广告媒体的可用性越强。 
   
 到达率= 
接触广告的总人数/传播范围内的总人数×100% 
 



     

3、每千人成本 
      
    指对指定人口或家庭送达1000个视听众暴露度
的成本。 

      
    每千人成本 
   =广告费用（元）/视听众暴露度或人数（以千
人为单位）  
 

 



四、广告媒体组合 

 

常见组合方法 

（1）视觉媒体与听觉媒体的组合  

（2）瞬间媒体与长效媒体的组合  

（3）大众媒体与促销媒体的组合 

（4）同类媒体的组合 



四、广告媒体组合 

 

常见组合方法 

（1）视觉媒体与听觉媒体的组合  

哪些是视觉媒体  

哪些是听觉媒体  

视觉与听觉媒体的优缺点  



四、广告媒体组合 

 

常见组合方法 

（2）瞬间媒体与长效媒体的组合  

哪些是瞬间媒体  

哪些是长效 媒体 

瞬间媒体与长效媒体的优缺点  



四、广告媒体组合 

 

常见组合方法 

（3）大众媒体与促销媒体的组合 

哪些是大众媒体  

哪些是促销媒体  

大众媒体与促销媒体的优缺点  








