
  第三章  广告战略策划 

广告战略目标 

广告实施策略 



# 

一、广告战略 

 

1、含义 
         企业针对千变万化的市场形势而在广告活动中所采取的长期

对策。 

         是一定时期内企业广告活动的指导思想和总体构思，是带有

全局性的决策，是为实现总目标或根本利益而制定的行动纲领。 

 

2、特点 

      （1）总体性 

           （2）目的性 

              （3）可行性 

 

 

3.1 广告战略概述 



# 

广告战略策划内容 

         

         1、整体思想的确立 

          2、广告战略目标的确立 

            3、广告战略方案设计 

3.1 广告战略概述 



# 

 

一、广告战略方案内容 

1、从内容角度设计广告战略 

（1）企业广告战略—打造企业品牌 

（2）产品广告战略—推广具体一款、一系列产品 

 

2、从市场角度设计广告战略 

（1）市场开发战略—新市场 

（2）市场渗透战略—现有市场增加销量 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

一、广告战略方案内容 

 

3、从时间角度设计广告战略 

（1）中长期广告战略（1年以上） 

         —长期均衡 

（2）短期广告战略（1年内按季按月） 

         —短期集中 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

一、广告战略方案内容 

 

4、从空间范围角度设计广告战略 

（1）地方广告战略 

（2）区域广告战略 

（3）全国广告战略 

（4）渐进广告策略—由点到面 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

二、具体广告战略 

1、广告促销策略  

     商品的广告推广+短期促销行为 

（1）馈赠广告 

    一种奖励性广告，其形式很多，如附赠小礼品、购物
券、打折等。 

（2）中奖广告 

    一种抽奖中奖形式的广告促销手段，可以有效地刺激
购买欲望，在国外很流行，也具有一定的效果。  

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 



# 

 

 

 

（3）文娱广告 

     利用关注率较高的重大科技、体育、文化、娱乐活动 

     事件营销 

     例如冠名播出娱乐节目、体育盛会、电视剧等 

 

（4）公益广告 

    把公益活动和广告活动结合起来的广告策略。 

    通过关心公益，树立企业形象，从而增强广告的效果。 

    能给人一种企业利润取之于社会、用之于社会的好感。  

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 



# 



# 



# 

 

 

2、广告实施策略 

   对广告发布的时间和频度作出统一的、合理的
安排。 

 

（1）广告时间策略 

短期集中时间策略 

    集中力量在短时期内对目标市场进行突击性的
广告攻势。 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

 

 B 目的 

     短时间内迅速造成广告声势 

  C 采用 

        新产品投入市场 

        销售旺季 

        重大节假日 

        广告竞争激烈、商品销售量急剧下降 

   D 运用此策略时，一般运用媒介组合方式，掀
起广告高潮。 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

 

2、广告实施策略 

 

长期均衡时间策略 

      A 有计划地反复对目标市场进行广告策略  

      B 目的 

              保持消费者的记忆 

      C 注意广告表现的变化 

      不断予人以新鲜感，而不要长期地重复同
一广告内容，广告的频度也要疏密有致，不要予
人以单调感。  

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

 

三、广告创意策略 

  ——根据广告创意方法的不同 

1、同一策略  

   即通过水平思维，运用形象化比喻的手段，
把所要表达的广告主题，借助于其他事物上发
现相同属性来表达。 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

  ——根据广告创意方法的不同 

2、幽默策略  

          指在广告中用可感受情趣的方式来表
达自己的思想、感情、见解、态度以及营销观

念，使广告创意体现出风趣、机智和亲切。 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

  ——根据广告创意方法的不同 

3、人性策略  

          “感人心者，莫先乎情”。人性策略

是指把人类心理上变化万千的感觉，加以提炼
和概括，结合商品的特性、功能和用途，以喜
怒哀乐的形式在广告中表现出来。  

 

           感性诉求在广告创意中的应用 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 

 

 

三、广告创意策略 

4、对比策略  

   通过比较的方式，显示某一商品品牌或服务优于竞
争对手，同时让公众信服。 

 （1）同种类、同功能产品对比。 

    Attention 

    广告法：“广告不得贬低其他生产经营者的商品
或者服务。”  

 （2）使用前后对比。 

      洗涤剂、化妆品„„ 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

 

5、威信策略  

   利用大众对某些专家所具有专门知识的崇拜，
只要专家对某一事物谈出自己的看法，立刻就
会得到人们的相信，这便是威信效应。 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

 

6、意境策略  

   使消费者买到产品的同时也仿佛买到了乐趣，
从而增强对观众的感染力，使其产生身临其境
的感觉 。  

          美国当代销售专家韦勒认为，广告如
果仅仅将产品简单地介绍给消费者，那是难以
吸引消费者的，他在其销售理论中说：“不要
卖牛排，要卖烧烤牛排时的滋滋声。”这是国
际广告中被经常引用的“韦勒原则”。  

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

 

7、悬念策略  

         不直接说明是什么商品，而是卖个“关
子”，将商品渐次地表现出来，让消费者在好
奇心驱使下，加以猜测，然后到一定时候再一
语道破，从而给观众留下深刻印象。  

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 

 

 

三、广告创意策略 

 

8、示范策略  

  指在广告创意中，通过实物的实验表演、操作、
使用等来证实商品品质优良，从而激发消费者
的购买欲望，推动产品销售。  

（1）名人示范 

（2）使用效果示范 

（3）使用方法示范 

 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 



# 



# 



# 

 

 

四、选择广告战略考虑因素 

 

        1、企业经营战略 

        2、产品生命周期 

        3、产品供求状况 

        4、竞争环境—竞争对手情况 

        5、广告对象具体情况 

 

 

 

3.3 广告战略方案设计 


