
  第三章  广告战略策划 

广告战略目标 

广告实施策略 



# 

一、广告战略 

1、含义 

      企业针对千变万化的市场形势而在广告活
动中所采取的长期对策。 

      是一定时期内企业广告活动的指导思想和
总体构思，是带有全局性的决策，是为实现总

目标或根本利益而制定的行动纲领。 

 

      整体广告战略是围绕目标与问题并结合
环境因素而确定的。  

 

3.1 广告战略概述 



# 

一、广告战略 

 

2、特点 

         （1）总体性 

           （2）系统性 

              （3）目的性 

 

3.1 广告战略概述 



# 

二、广告战略策划含义 

         

       根据市场分析、消费者分析、企业
及产品分析、竞争者分析所获得的资料，

为实现广告目标和各阶段的目标而制定出全

局性和长远性的广告活动策略的过程。 

3.1 广告战略概述 



# 

三、广告战略策划内容 

         

         1、整体思想的确立 

          2、广告战略目标的确立 

            3、广告战略方案设计 

3.1 广告战略概述 



# 

四、广告战略思想的确立 

  

战略思想： 

       指导广告活动达到目标的基本观念和思路。 

 

 

3.1 广告战略概述 



# 

常见战略观念 

战略观念 战略目标 特征 广告表现重点 

积极进取型 

战略观念 

改善自身市场地位 

扩大市场份额 
果断行为参与市
场竞争 

竞争性明确 

针对性强 

稳健防御 

战略观念 
维持现有市场地位、
份额及利益 

谨慎、稳健 强调老品牌 

打造忠诚度 

高效集中型 

战略观念 

实现短期目标、 

造成绝对优势 

突击性行为、 

短平快、 

灵活反应 

信息精准 

夺人眼球 

长期渗透型 

战略观念 

求得长期效益、 

提高知名度、 

树立形象 

持续、渐进的 

渗透方式 

稳定的信息强化、 

打造品牌偏好 



# 

一、广告战略目标的确立 

（一）含义     

      广告战略目标是广告活动的总体要求，规定
着广告活动的总任务，决定着广告活动的行动和
发展方向。   

 

      战略目标的选择，取决于广告企业的经营目
标和促销目标。 

 

 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 

二、常见的广告战略目标 

 

1、按照内容划分 

 

              （1）产品推广目标—新产品 

              （2）市场扩展目标—新市场 

              （3）销售增长目标—市场渗透 

              （4）企业形象目标—打造品牌 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 

1、按照内容划分 

 

（1）产品推广目标 

    旨在扩大产品的影响，希望通过一个阶段的广告
活动使企业的产品为目标市场的消费者接受。 

 

   一般注重产品知名度与美誉度的提高，注意广
告覆盖面和目标市场消费者对广告的接受率。 
适用于企业新产品的宣传。 

 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

1、按照内容划分 

 

（2）市场扩展目标 

    旨在拓展新的市场，希望通过一个阶段的广告

活动使一批新的消费者加入本企业产品的消费行
列。 

   

   一般注重在新的消费群体中树立产品或企业的
形象，注重改变这些消费者的消费观念，广告
战略具有较强的竞争性和挑战性。 

 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 



# 



# 

1、按照内容划分 

 

（3）销售增长目标 

    通过一个阶段的广告活动使企业的总销售额

或某一类产品的销售额能增长到一定的程度。 

 

   一般注重对消费者购买欲望的刺激。 

   适用于在市场上已有一定影响力和销路的产品。 

 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

1、按照内容划分 

 

（4）企业形象目标 

    旨在扩大企业的影响，希望通过一个阶段的广告

活动能提高企业的知名度和美誉度，或提供某
种服务，以显示企业对社会和大众利益的关注。 

     

   注重同目标市场消费者之间的信息和情感沟通，

努力增强目标市场消费者对企业的好感。 

 

 

 

3.2  广告战略目标 



# 



# 



# 

二、常见的广告战略目标 

 

2、按生命周期阶段划分 

 

            （1）创牌广告目标 

            （2）竞争广告目标 

            （3）保牌广告目标 

 

3.2  广告战略目标 



# 

二、常见的广告战略目标 

 

2、按生命周期阶段划分 

（1）创牌广告目标 

    一般着重于开发新产品、开拓新市场。 

   在广告活动中，着重宣传新产品的性能、特
点和功效，以提高消费者对产品商标、厂牌的
认识、理解、记忆程度，加深对产品的印象，

从而提高产品的知名度。 

 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

2、按生命周期阶段划分 

 

（2）竞争广告目标 

    竞争广告目标在于提高产品的市场竞争力。 

    

    在广告活动中，把重点放在突出广告产品
与同类产品相比较而存在的优异之处，并努
力转变消费者对竞争产品的偏好态度，促使其
转而购买和使用广告产品。 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

2、按生命周期阶段划分 

 

（3）保牌广告目标 

   广告活动中，致力于加深对产品的认识和印
象。 

   

   着重劝说和诱导消费者保持对自己产品已有的
好感和偏爱，增加对产品的信心和信任，形成
消费者对产品的购买习惯。 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

二、常见的广告战略目标 

 

3、按效果划分 

 

               （1）广告促销目标 

               （2）广告传播目标 

3.2 广告战略目标 



# 

 

3、按效果划分 

 

（1）广告促销目标 

     

    广告活动所要达到的促销指标。 

    主要指结合企业的短期促销活动，实现具体的
利润增长率、销售增长率、市场占有率等目标。 

 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

 

3、按效果划分 

 

（2）广告传播目标 

   

   广告活动所要达到的心理指标。 

    结合企业的长期广告投放，主要针对提升目
标消费者对广告信息的视听率、读者率和注意、
理解、记忆、反应等内容。 

3.2 广告战略目标 



# 



# 

 

确定广告目标的原则： 

 

        1、有挑战性 

              2、客观性 

                   3、指标之间有联系 

                         4、不宜过多 

3.2 广告战略目标 


