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1-5 广告策划 

一、广告策划的含义 

    广告策划是根据广告主的营销计划和广告

目标，在市场调查的基础上，制定出一个与市

场情况、产品状态、消费者群体相适应的广告

计划方案。 

     
实质就是对广告活动过程进行的总体筹划 



二、广告策划的原则 

1、统一性原则   广告目标必须服务于营销目标 

2、实事求是原则 

3、有效性原则   良好的经济效果与社会效果 

4、操作性原则 

5、针对性原则 

6、道德与法律原则  《中华人民共和国广告法》 

 



三、广告策划的内容 

广告环境分析、广告受众分析、广告主体分析、 

广告目标分析、广告定位、广告主题策划、 

广告创意制作、广告表现、 

广告战略与策略规划、 

广告媒介安排、广告预算、广告效果测定 



四、广告策划程序 



四、广告策划程序 



四、广告策划程序 



 



广告策划的意义： 

 

1、使广告活动目标明确 

2、使广告活动效益显著 

3、使广告活动更具竞争性 

4、提高广告业的服务水平 



国际广告节 

 

知名广告节 

1.莫比杰出广告节 

2.纽约广告节 

3.嘎纳广告节 

4.克里奥国际广告节 

5.伦敦国际广告节 
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《Think Small》想一想小的好处 

 

我们的小车不再是个新奇事物了。 

不会再有一大群人试图挤进里边。 

不会再有加油生问汽油往哪儿加。 

不会再有人感到其形状古怪了。 

事实上，很多驾驶我们的“廉价小汽车”的人已
经 

认识到它的许多优点并非笑话，如1加仑汽油 

可跑32英里，可以节省一半汽油；用不着防冻装
置； 

一副轮胎可跑4万英里。也许一旦你习惯了 

甲壳虫的节省，就不再认为小是缺点了。 

尤其当你停车找不到大的泊位或为很多保险费、 

修理费，或想为换不到一辆称心的车而烦恼时， 

请你考虑一下小甲壳虫车吧! 





    

          lemon柠檬在美国有蹩脚货，劣货，次品，无用的东
西；讨厌的家伙，无用的人等意思 

          

       《lemon》这是一幅看上去非常平凡的图片，一辆甲壳
虫呆头呆脑地停在那里，没有美女陪伴，没有别墅衬托，
这与伯恩巴克过去那种讲究新疑奇特的创作风格判若两样，
但是却体现了他的一片匠心。 

           因为，既然伯恩巴克要告诉人们甲壳虫是一部诚实的
车子，那么广告的总体风格也必须充分表现这一点，不可
过分花哨。在这一看似平常的广告作品中，伯恩巴克的独
创性可以说是得到了淋漓尽致的发挥。 

           这件伯恩巴克在60年代初期制作的广告，推出之后立
即引起了巨大轰动，被当时的广告专家公认是第二次世界
大战以来的最佳作品。 



          大众公司的小型轿车也因此在美国市场迅速提高了知名
度。伯恩巴克对于自己的这一独创性作品也十分得意。他曾
经说，这条广告只有一辆车子和一个标题“柠檬”(LEMON)，
人们都知道这是对一辆不满意的车子的一种标准描写。 

           然而在这里，它是用来再一次证明这的确是一辆值得
纪念的诚实的车子。由于一位苛刻的大众公司检查员认为这
辆车子是不满意的车子(Lemon)，仅仅是因为在某处有一点
肉眼几乎看不见的微伤，可见大众公司对产品的质量要求是
多么严格。 

            假定我们仅仅说：“每辆大众车必须经过严格的检
查。”要用多少广告，要费多少钱才能达到这一效果？而仅
仅是用一个“LEMON”来做标题，便收到了这一效果。 

 



   《送葬车队》画面： 

     隆重的送莽车队解说： 

          车中的每个人都是下边遗嘱的受益人遗嘱：我——麦
克斯韦尔·斯内弗尔，趁清醒时发布以下遗嘱： 

          给我那花钱如流水的太太罗丝留下100美元和l本日历； 

           我的儿子罗德内和维克多把我的每一枚5分币都花在
车和放荡女人身上，我给他们留下50美元的5分币； 

           我的生意合伙人朵尔斯的座右铭是“花、花、花”，
我什么也“不给、不给、不给”； 

           我其他的朋友和亲属从来未理解1美元的价值，我留
给他们1美元； 

            最后是我的侄子哈罗德，他常说“省一分钱等于挣一
分钱”，还说“哇，麦克斯韦尔叔叔，买一辆甲壳虫车肯
定很划算”。我呀，决定把我所有的1000亿美元财产都留
给他! 



• 李奥·贝纳（Leo Burnett ） 

 



Marlboro 

Man always remember love because of romantic only   







菲利普·莫里斯公司 

      Philip Morris Companies Inc.简称PM是当今世界上第一
大烟草公司，总部设在美国纽约。 

          它最早却起源于英国，1847年菲利普·莫里斯先生在英
国的Bond街开办了一个小商店，生意兴旺使得他的继承者
于1902年在美国纽约开办了一个代理店。1919年这些投资
者迁居美国弗吉尼亚时，他们联合成立PM公司。 

   60年代PM推出“万宝路”进行了大胆地冒险投资，
“万宝路”销售在美国获得了巨大成功。到70年代PM公司
开始大规模地扩张国际卷烟市场销售，到80年代初期开始
超过英美烟草公司，成为世界第一大烟草公司，并一直保
持到现在。  



万宝路香烟 

    哪儿有男性，哪儿就有万宝路．1954年始创的万宝路香烟

的牛仔形象，现在已成为无以伦比、举世公认的卓越品牌形象。 

          然而鲜为人知的是，万宝路香烟最早推向市场时，其目标消

费者是女性，使用了“像五月天气一样温和”的广告口号。但

事与愿违，尽管当年美国吸烟的人数逐年上升，但万宝路一直

销量平平。妇女们抱怨白色的烟嘴常会染上鲜红的唇膏，红点

斑斑，很不雅观。后来虽然把烟嘴换成红色，然而销路依然不

佳。 

           于是，菲利普•莫里斯公司决定对万宝路香烟进行全新的品

牌塑造。 

 



   李奥·贝纳经过周密的市场调查和创造性的构想后，大
胆提出：让人们忘掉这个带脂粉香艳的女子香烟，而用同
一万宝路牌子创出具有男子汉气概的香烟来。 

   科学严密的改造万宝路香烟形象的计划产生了： 

           产品品质保持不变；包装采用当时首创的平开式盒盖
新技术，并用象征力量的红色作为外盒的主要色彩；万宝
路的广告不再以妇女为主要对象，而是硬铮铮的男子汉，
要在广告中强调香烟的男子汉气概。 

            主角人物形象开始选用马车夫、潜水员、农夫等，但
最后选定理想中的男子汉集中到美国牛仔这个形象上：一
个目光深沉、皮肤粗糙、浑身散发着粗犷、豪迈英雄气概
的男子汉；他的袖管高高卷起，露出多毛的手臂；手指中
总是夹着冉冉冒烟的万宝路香烟。 



   万宝路的广告中表现出这样的画面：一个或几个美国
西部牛仔骑着骏马，潇洒地奔驰于绿地、河流和山野之间。 

   整个广告给消费者的形象是奔放、粗犷、刚强、奋斗
的牛仔形象。这种牛仔是自我奋斗、开拓事业的刚强男子
汉的化身，是美国精神的代表。 

   李奥·贝纳奇迹创造万宝路新形象问世后，引起了消费
者的极大兴趣，其销量也奇迹般地在一年后提高了整整三
倍，并一跃成为世界品牌香烟。在至今的40多年发展中，
万宝路投入了数十亿美元广告费，并保持了宣传中的统一
形象、风格和文化内涵，终于在消费者心目中树起“哪儿
有男性，哪儿就有万宝路”的品牌形象。 

   万宝路从默默无闻到一举成为世界第一的香烟品牌，
究其原因，并不是因为万宝路香烟在品质上比其它品牌的
香烟都好，而是归功于其成功的品牌形象塑造。 

 


