
 
          广告策划概述 

广告的含义与发展 

广告策划的相关概念 

广告策划的内容与程序 



一、广告分类 

（一）按盈利性 

       1、商业广告  

       2、非商业广告（公益广告） 

1.2  广告分类及作用 





（二）按广告内容划分 

       1、商品广告 

       2、劳务广告 

       3、企业形象广告 

       4、观念广告 

1.2  广告分类及作用 



1.2  广告分类、作用 



（三）按广告的范围分类 

          1、国际性广告 

          2、全国性广告 

          3、区域性广告 

          4、地方性广告 

1.2  广告分类及作用 



（四）按产品生命周期 

        1、开拓型广告 

        2、竞争型广告 

        3、维持型广告 

1.2  广告分类及作用 



（五）按广告的时间分类 

        1、均衡广告 

        2、时机广告 

       （1）季节性广告 

       （2）节假日广告 

       （3）重大事件—关联广告 

1.2  广告分类及作用 







（六）按广告的诉求方式划分 

1、诉求方式 

   指广告采用什么样的表达方式来赢得消费者的好感和信任，

并促使人们采取购买行为。 

问题： 

     广告怎么赢得消费者的好感和信任？ 

     广告有哪些常见的表达方式？ 

1.2  广告分类及作用 



2、分类 

（1）理性诉求广告 

   指广告主要采用理性的说服手法，有理有据地直

接论证产品的优点和长处，让消费者用理智去判断

和选择。 

数据、实例证明（科学实验）、专家…… 

1.2  广告分类及作用 







（2）感性诉求广告 

   指广告主要采用感性的说服手法，让消费者从感

情上产生共鸣，从而认同企业和产品。 

（3）理性和感情的结合 

1.2  广告分类及作用 







二、广告的作用 

（一）对企业的功能 

    1、传播信息 

    2、提高产品知名度 

    3、塑造品牌形象 

    4、提高经济效益 
 

1.2  广告分类及作用 



（二）广告对消费者的功能 

    1、刺激需求 

    2、指导消费 
 

1.2  广告分类及作用 



（三）广告对社会的功能 

    经济效益 

    美化环境 

    繁荣社会文化 

 

 

1.2  广告分类及作用 



三、广告的负面效应 

 

 

1.2  广告分类及作用 



 寻找一则成功的感性诉求广告，分析其广告主题，

运用了什么样的感性表达方法？ 

 

  寻找一则成功的理性需求广告，分析其广告主题，

理性诉求的论据有哪些？ 

 

 

练习 


